La pianificazione, a cura di Carat,
¢ stata prevista sulle principali
emittenti e piattaforme televisive
e online in programmatic

uova ’ampagna e nuovo spat per

AT che prosegue il piano

di comunicazione 2024, tormando
on air in estate con un mecia mix cocrdina-
to tra tv & digital. Fino al 3 agosto il marchio
per la preparazione domestica di acqua friz-
Zante e bevande gasate e in programmazio-
ne con il nuaveo spot Push it sulle principa-
li emnittenti televisive Rai, Meciaset, Cairg e
Discovery con una programmazione sele
Zionata in contesti pit affini al target. On air
anche in connected TV sulle principali piat
taforme di streaming come Rai Play, Media-
set Infinity, La7, Discovery Plus e Amazon
Prime, Cnline la pianificazione & in program-
matic con pre-rell da 20" sui principali net-
work digitali. La campagna &, inoltre, decli-
nata anche sul canale YouTube e sul profili
social del brand.

B on air con lo spot
estiva reahzzata con la creativita di
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“Push for Better”

Firmate callagenzia tedesca HeimatTEWA,
e pianificato da Carat, il nuove spot propo-
ne il remake della leggendaria hit hip hop del
1986 "Push it” cel gruppo statunitense tutto
al femminile Salt-n-Pepa. Dal ritmo mcalzan-
te e coinvolgente, il nuovo spot§ 7
gioca con il payoff del brand *Push for I:lenﬂr
ispirato al geste che si compie quande si pre-
me il pulsante del gasatare. Un gesto sempli
ce ma in graco di mettere in moto un cam-
biamenta pasitivo, sia per il consumatare

rla

cimatTBWA.

finale che per il pianeta. Sulle nate di un mo-
tive orecchiabile e fresco, il nuovo spot invi-
ta ad abbandonare la solita routine passando
alle bollicine fai da te
no la vita comestica pils dm:r[ente comoda
e sostenibile, trasformando lacqua del rubi
netto in deliziosa acqua frizzante e bevande
rinfrescanti e contribuiscena a ridurre Fuso di
bottiglie in plastica manauso,

Il commento

"Abbiamo scelto l'estate, che si conferma per
noi uno dei periodi pill strategici dell'anno, per
tarnare in comunicazicne Con una campagna
integrata tra TV e digital e debuttare con il no-
stro nuova spot, can lobiettive di mantenere
alta la notorieta del brand e raggiungere diffe-
renti fasce di consumatari, Conun tone of vai-
ce fresco e coinvolgente il nuove spot pubbli

citario racconta in F‘HFJF'IIF'[F] fT'E"iFH e divertente
quanio la vita con SEE sia pil sempli-
ce, divertente e smTFnlhﬂF invitande tutti la

sciarsi ispirare e a far parte del cambiaments’
ha dl hiarato Petra Schrotl, Marketing Mana-
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