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“Oro blu”, nasce 'osservatorio
sui consumi dei padovani in casa

LO STUDIO

PADOVA "Oro blu™ cost viene de-
finita l'acqua, una risorsa pre-
ziosa da preservare perché
non illimitata. Secondo 'Os-
servatorio sugli usi e consumi
idrici in casa promosso a livel-
o naxzionale da

marchio leader nel mondo per
la preparazione domestica di
acqua [rizzante e bevande ga-
sate @ proprio il Veneto la re-
gione pin virtuosa in [talia per
consapevolezza € attenzione
VErso una risorsa cosl prezio-
sa. In linea con il dato naziona-
le, M'B3% dei veneti {di cui oltre
11 52% donne) dimostra di ave-
re fatio proprie le pratiche pin
COMTTURNE PEF LN US0 CONSapev-
le delle risorse idriche in casa,
A dimostrarsi particolarmen-
te attenta al consumi & la fa-
scia d'eth compresa trini 46 e
65 anni (28%), seguita da quel-
latra i 36 e 1 45 (20M%), 1 meno
virtuosi in casa risultano esse-
re i giovani tra i 25 e i 35 anni,
di cui solo 1'% ha dichiarato
di mettere in atto buone prati-

che, Nel complesso emergono
dati positivi sul comportamen-
ti pit semplici da adottare per
un uso pii consapevole delt’ac-
gua. Il 92% degli intervistati,
infatti, preferisce la doccia alla
vasca da bagno e quasi il 91%
ne limita l'uso entro dieci mi-
nuti, il 91% usa la lavatrice e la
lavastoviglie solo a pieno cari-
co e il 58% lava le verdure in
ammolle ¢ non sotto 'acqua
corrente. In generale risulta
cheiveneti si dimosirano piut-
tosto attenti a risparmiare ac-
qua nefle attivith guotidiane,
informandosi prevalentemen-
te sul web (72%) e adottando
ulteriori pratiche, tra cui la se-
lezione di cicli eco per lavatri-
ce ¢ lavastoviglie (70%), il riut-

| DATI DELLA RICERCA
MOSTRAND COME
L'87% DEI VENETI

SIA VIRTUOSO

IN PARTICOLARE

LE DONNE CON IL 52%

ez dell'acqua dell"asciugatri-
ce e del denmidificatore (31%),
il riciclo dellacqgua pilovana
(17%) e la raccolta dell'acqua di
cottura  {13%). «Dobbiamo
prenderci cura di una delle ri-
sorse pii preziose del mondo.
Fedeli al nostro impegno -
commenta Petra Schrott, diret-
tore marketing di SHESHET
Italia - a sostegno del pianeta,
abbiamo valuto lanciare il no-
stro primo Osservatorio per in-
dagare il comportamento de-
gli italiani rispetto all'uso e al
consumo dell’acqua nell’am-
hiente domesticn, mirando a
sensibilizzare sullimportanza
dell'acgua e a promuovere stili
di vita pitr sostenibill, mirando
a sensibilizzare sull importan-
za dell’acqua e a promuovere
stili di vita pit sostenibili=.
Un'analisi pin approfondita,
perl, metie in evidenza che c'é
ancora margine di migliora-
mento su alcuni comporta-
menti che richiedonoe maggio-
re attengione in termini di
Lempo e impegno economico.
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